[image: image1.png]s3] DA







BRIEFING
NOMBRE DE LA EMPRESA

RESPONSABLE
EMAIL
# DE CONTACTO

INTRODUCCIÓN

1. Información de la compañía

Misión, visión, propósito


2. Información del sector con los 3 principales competidores
Características del sector con las 3 principales empresas competencia en el mercado


3. Información sobre el producto y/o servicio
Descripción detallada sobre lo que ofreces


4. Ventaja competitiva o diferencial de la empresa
Qué te diferencia de la competencia


5. Campañas realizadas anteriormente (sea lo más explícito posible)
Alguna campaña en redes sociales, Google Ads, email marketing, una estrategia que haya impulsado las ventas o el reconocimiento de tu marca

6. Conclusiones (buenas y malas) de lo que funcionó anteriormente
Los insights, los puntos clave que creas funcionaron o no funcionaron para las anteriores campañas


7. Presupuesto para dicha campaña

Lo que dispones dinero para el total de la campaña (hay campaña de 3 meses, 6 meses, 12 meses, etc)

PROBLEMAS Y OPORTUNIDADES

8. ¿Han identificado algún problema y/u oportunidad puntual?
Algún problema u oportunidad que consideres o hayas visto últimamente y sea relevante


9. ¿Cuál es la razón de este tipo de problemas y/u oportunidades?

Principal razón para mejorar 

NECESIDADES

10. Objetivos actuales y esperados
Qué esperas con esta estrategia


11. Canales o medios por los cuales se desarrollará la estrategia
A través de dónde desarrollaremos la estrategia: Redes sociales, Google, etc. Especificar


12. Información de la audiencia (lo más segmentada posible. Si las audiencias no son las mismas para cada uno de los canales, por favor especificar)
Cuál es tu público o públicos objetivos

13. Tono de la nueva campaña (si el tono es diferente para cada uno de los canales, por favor especificar)
Cuál es esa personalidad de tu marca. Cómo se va a comunicar


14. ¿Diseño de piezas desde la agencia o tienen equipo propio?
Cuentas con algún diseñador o agencia de diseño de piezas. Quieres que no ocupemos de las piezas. Nos pasas las fotos y nosotros las arreglamos. Nosotros nos encargaremos de todo el proceso gráfico. Cuántas piezas quieres al mes. Especificar


15. Presupuesto disponible (especificar por canal)
Ya agregaste el presupuesto arriba. Cómo lo quieres distribuir. 


16. Periodo de la campaña

Por cuánto tiempo va a durar la campaña al aire

CONDICIONES

17. Requisitos de la presentación
Cómo se deben presentar los activos, fuentes, colores, presentaciones, número de reuniones al mes


18. Tiempo de ejecución
Los diseños de piezas pueden tener un tiempo de ejecución de días. Los tiempos de respuesta de correos también entre las agencias involucradas- Los reportes que se desarrollaran cada determinado tiempo. Especificar


19. Agencias dentro del proyecto
Definir los involucrados y sus respectivas responsabilidades.


INFORMACIÓN ADICIONAL QUE DEBAMOS O CREA QUE DEBAMOS SABER
Si crees que algo faltó, agrégalo aquí.
